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Számonkérés 

módja (s,v,f): 

évközi jegyes tárgy 

A tananyag 

Oktatási cél:  A sportvállalkozások, sportszervezetek médiával való együttműködése során 

felmerülő alapkérdésekkel való megismerkedés, az elméleti tudnivalók elsajátítása. A 

hallgatók az egyes témakörökhöz kapcsolódó eseteket a hivatásos és szabadidősport 

szervezetein és vezetési gyakorlatán keresztül értsék meg összefüggésükben. A készségek, 

képességek és kompetenciák területén a tárgy járuljon hozzá az együttműködési készség és 

képesség kialakításához, a tervezési készség kialakulásához a gyakorlati feladatokon keresztül. 

Tematika: 

Témakör Óraszám 

Előadások/Gyakorlatok: 

1. alkalom Sportmédia sportgazdasági megközelítése, közvetítési piac 2+2, 2+2 

2. alkalom Nemzetközi sportrendezvények közvetítése 2+2, 2+2 

3. alkalom A sportmédia stratégia 2+2, 2+2 

4. alkalom A sportmédia területei 1: online felületek 2+2, 2+2 

5. alkalom A sportmédia területei 2: televízió és rádió 2+2, 2+2 

6. alkalom A sportmédia területei 3: nyomtatott sajtó 2+2, 2+2 

7. alkalom Kurzusértékelés 2+2, 2+2 

Félévközi követelmények 

AZ ELŐADÁSOK LÁTOGATÁSA KÖTELEZŐ! 

A pótlás módja: Aláíráspótló vizsga. 

Aláírás feltétele: A feladatok 60%-os teljesítés és az órán való aktív részvétel. 

A vizsga módja (írásbeli, szóbeli, teszt, stb): Évközi jegyes tárgy: 

Hírösszefoglaló készítése: 20 pont 

Sportműsor elemzés: 10 pont 

Médiastratégia készítése: 25 pont 

Tartalomkészítés: 3*15 = 45 pont 

Összesen 100 pont szerezhető a kurzuson. 

Irodalom: 

Kötelező: Gálik Mihály - Urbán Ágnes: Médiagazdaságtan Akadémiai Kiadó 2014 

Katalin, F. (2016). Digitalizáció és új média. Budapest, Akadémiai Kiadó. 

 Deloitte: Money League aktuális kiadásai 

Global Sports Media Consumption Report 

IOC Marketing Report  

 IOC Marketing Fact File  

 IOC Marketing Media Guide 



Ajánlott: • Digitalizáció és új média - 2.1. A média technológiai beágyazottsága - 
MeRSZ 

• Médiaismeret - 1.1.1. Médium, média, médiák – avagy média a 
köznyelvben - MeRSZ 

 

 

https://mersz.hu/keres/m%C3%A9dia/hivatkozas/dj74deum_12/#dj74deum_12
https://mersz.hu/keres/m%C3%A9dia/hivatkozas/dj74deum_12/#dj74deum_12
https://mersz.hu/keres/m%C3%A9dia/hivatkozas/dj151m_5/#dj151m_5
https://mersz.hu/keres/m%C3%A9dia/hivatkozas/dj151m_5/#dj151m_5

